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MJ 301 Manajemen Pemasaran Global: S-1, 3 sks, semester 7

Merupakan mata kuliah yang mempelajari pengertian serta pemahaman wawasan, ruang lingkup berbagai konsep-konsep pemasaran global. Konsep manajemen pemasaran global ini diperlukan sebgai studi lanjutan dalam mempelajari pengetahuan pemasaran yang lebih rinci. Juga mempelejari pengetahuan praktis jika diperlukan.

SILABUS

1. Identitas mata kuliah

Nama mata kuliah
: Manajemen Pemasaran Global


Nomor kode
: MJ 301

Jumlah sks


: 3 sks

Semester


: 7

Kelompok mata kuliah
: MKK Program studi

Program studi/Program
: Manajemen

Status mata kuliah

: Mata Kuliah Wajib

Prasyarat


: -

Dosen 



: Tim dosen
2. Tujuan

Setelah mengikuti perkuliahan ini diharapkan mahasiwa dapat:

a. Memahami definisi dan filosofi pemasaran global

b. Memahami lingkungan pemasaran global

c. Memahami pelanggan global

d. Memahami sistem informasi dan penelitian pemasaran global

e. Menjelaskan segmenting, targeting dan positioning

f. Menganalisa strategi pemsaran global

g. Menjelaskan strategi keputusan produk

h. Menjelaskan strategi keputusan harga

i. Menjelaskan saluran pemasaran dan distribusi fisik

j. Menjelaskan promosi global

k. Menjelaskan iklan global

l. Menjelaskan global e-marketing

m. Menjelaskan pengorganisasian pemasaran global

n. Menjelaskan masa depan pemasaran global

3. Deskripsi isi

Merupakan mata kuliah yang mempelajari penertian serta pemahaman wawasan, ruang lingkup berbagai konsep-konsep pemasaran global. Konsep manajemen pemasaran global ini diperlukan sebgai studi lanjutan dalam mempelajari pengetahuan pemasaran yang lebih rinci. Juga mempelejari pengetahuan praktis jika diperlukan

4. Pendekatan Pembelajaran

a. Metoda
:ceramah, diskusi, tanya jawab

b. Media 

: LCD, OHP, dan media lain

c. Tugas

: makalah, book review

5. Evaluasi

a. UTS

b. UAS

c. Tugas

6. Rincian materi perkuliahan tiap pertemuan

Pertemuan 1
: definisi dan filosofi pemasaran global

Pertemuan 2
: lingkungan pemasaran global

Pertemuan 3
: sistem informasi dan penelitian pemasaran global

Pertemuan 4
: segmenting, targeting dan positioning

Pertemuan 5
: strategi pemsaran global

Pertemuan 6
: strategi pemsaran global

Pertemuan 7
: UTS

Pertemuan 8
: strategi keputusan produk

Pertemuan 9
: strategi keputusan harga

Pertemuan 10
: saluran pemasaran dan distribusi fisik

Pertemuan 11
: promosi global

Pertemuan 12
: iklan global

Pertemuan 13
: global e-marketing

Pertemuan 14
: pengorganisasian pemasaran

Pertemuan 15
: masa depan pemasaran global

Pertemuan 16
: UAS


7. Daftar Buku
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