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Semester                
: 
3 (tiga)
Kelompok Mata Kuliah
: 
MKDA
Program Studi        
: 
Ilmu Keolahragaan
Status Mata Kuliah
: 
Wajib

Nama Dosen        
:  
Dr. Nurlan Kusmaedi, M.Pd.


Ahmad Hamidi, S.Pd., M.Pd.
2. Tujuan:

Selesai mengikuti perkuliahan ini, mahasiswa mampu: Menyusun dan melaksanakan berbagai perencanaan strategis pemasaran olahraga; Memahami karakteristik consumer pada umumnya; Memahami segmentasi pemasaran olahraga; Memahami integrasi marketing mix; dan Memahami prinsip-prinsip dan praktek-praktek pemasaran olahraga
3. Deskripsi Isi:

Mata Kuliah ini merupakan kelompok mata kuliah khusus pada Program Studi S-1 Ilmu Keolahragaan Fakultas Pendidikan Olahraga Kesehatan.  Mata kuliah ini mempelajari dasar-dasar perencanaan strategis pemasaran olahraga yang berbasis pada teori dan penelitian mengenai pemasaran; mengkaji tentang consumer dan segmentasi, integrasi marketing mix, prinsip-prinsip dan praktek-praktek pemasaran olahraga.
4. Pendekatan Pembelajaran:

Pendekatan pembelajaran dilakukan secara ekpositori dalam bentuk ceramah dan inkuiri dengan menggunakan metode pembelajaran berbasis aktivitas konstruksivistis dan kontekstual yang dikemas dalam bentuk tanya jawab, diskusi, tugasm dan pemecahan masalah.

Media yang digunakan ialah:
Overhead projector (OHV), bahan ajar manual, hand out, makalah, alat peraga, papan tulis, dan alat tulis.

5. Evaluasi:

· Kehadiran,

· Laporan buku/ internet,

· Laporan makalah,

· Laporan kliping,

· Penyajian dan diskusi, 

· Laporan PKL,

· Penelitian sederhana,

· UTS,

· UAS

6. Rincian Materi Perkuliahan Tiap Pertemuan:

Pertemuan 1
: 
Orientasi perkuliahan: perkenalan tim dosen, mata kuliah, aturan perkuliahan, kedudukan mata kuliah, deskripsi dan silabus, penjelasan tentang UTS, UAS,  tugas-tugas dan nilai akhir

Pertemuan 2
: 
Pengenalan konsep Sport Marketing

Pertemuan 3
: 
Pemasaran berbagai jenis atau bentuk Olahraga

Pertemuan 4
: 
Lingkup Pemasaran Olahraga
Pertemuan 5
: 
Lingkup Pemasaran Olahraga Lanjutan
Pertemuan 6
:  
Alat Pemasaran Olahraga

Pertemuan 7
: 
Alat Pemasaran Olahraga Lanjutan

Pertemuan 8
: 
UTS Pokok Bahasan 1 s/d ke 7

Pertemuan 9
: 
Perencanaan Stratejik yang Berorientasi Pasar
Pertemuan 10
: 
Perencanaan Stratejik yang Berorientasi Pasar Lanjutan 1
Pertemuan 11
: 
Perencanaan Stratejik yang Berorientasi Pasar Lanjutan 2

Pertemuan 12
: 
Mengelola Produk dan Jasa Olahraga
Pertemuan 13
: 
Mengelola Produk dan Jasa Olahraga Laanjutan
Pertemuan 14
: 
Kunjungan lapangan
Pertemuan 15
: 
Pendalaman teori & praktek rencana bisnsi pemasaran melalui seminar kelas
Pertemuan 16
: 
UAS Pokok Bahasan 1 - 15

7. Daftar Buku:
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