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SILABUS MATA KULIAH *)
	1. Nama Mata Kuliah
	:
	Pemasaran Stratejik

	2. Kode 
	:
	MB 717

	3. Bobot sks
	:
	3 SKS

	4. Semester
	:
	II

	5. Kelompok mata kuliah
	
	Mata Kuliah Keahlian Utama Wajib (MKKU Wajib)

	6. Program Studi/Program
	
	Manajemen Bisnis/S-2

	7. Status mata kuliah
	
	Wajib

	8. Prasyarat **) 
	:
	Manajemen Pemasaran

	9. Dosen Penanggung Jawab
	:
	Dr. Agus Rahayu, M.Si.

Dr. Bob Foster, Ir., MM.


1. Tujuan Umum Mata Kuliah

	Memahami model marketing stratejik dan terampil mengaplikasikannya dalam perumusan dan implementasi strategi pemasaran sesuai dengan perubahan lingkungan


2. Pendekatan Pembelajaran

	· Metode: Studi kasus, inkuiri, kunjungan lapangan, dan dosen tamu.

· Media: OHP, LCD

· Tugas: Makalah, dan Laporan


3. Deskripsi Materi Kuliah

	Topik yang dibahas  yaitu market-driven strategy, situation analysis, designing market-driven strategies, market-focus program development, serta implementing and managing market-driven strategies.


4. Media Pembelajaran

	· OHP

· LCD Projector

· Home Page di Internet 

· Case Study


5. Evaluasi Hasil Belajar Mahasiswa

	1. Ujian Tengah Semester (UTS)

2. Ujian Akhir Semester (UAS)

3. Tugas Latihan Soal-Soal

4. Presentasi
     5.   Teknik Penilaian 
           Nilai Tugas         : 25 %

           Nilai UTS            : 35 %

           Nilai UAS            : 45 %

     6.   Kriteria Penilaian 

           80 – 100 = A

           70 – 79   = B

           60 – 69   = C

           < 60        = D


6. Garis Besar Materi Setiap Pertemuan

	Pert. Ke
	Garis Besar Materi Kuliah

	1
	Market-driven strategy

	2
	Market-driven strategy

	3
	Market-driven strategy

	4
	Situation analysis

	5
	Situation analysis

	6
	Situation analysis

	7
	Situation analysis

	8
	Ujian Tengah Semester (UTS)

	9
	Designing market-driven strategies

	10
	Designing market-driven strategies

	11
	Market-focus program development

	12
	Market-focus program development

	13
	Implementing and managing market-driven strategies.

	14
	Implementing and managing market-driven strategies

	15
	Implementing and managing market-driven strategies

	16
	Ujian Akhir Semester (UAS)


7. Daftar Pustaka Utama

	1. Cravens, David W. dan Nigel F. Piercy (2003). Strategic Marketing, McGraw Hill, Boston.

2. Day, George S. (1999) Market Driven Strategy, The Free Press, New York.


*)
Dapat dibuat sendiri dengan mengikuti form ini
**)
Mata kuliah yang harus diambil oleh mahasiswa sebelum mata kuliah ini


